








PRESUPUESTO Y EL ROI

La bases del plan

El Presupuesto y el “ROI” retorno de la inversién
de nuestro plan de medios publicitarios son una
pieza fundamental.

No gueremos que nos pase como a Alicia en el pais
de las maravillas, cuando el gato comenta “Sino
sabes a donde vas, entonces cualquier camino te

llevara ahi”.

Los valores determinardn las necesidades, las
necesidades determinarédn las metas y las
necesidades y metas en conjunto determinaran la
funcién y el futuro del negocio.

Las labores de publicidad seran mas eficaces si
se establecen metas bien definidas para lo que se
desea realizar; ya que ninguna empresa funcionara
con eficacia, productividad y rentabilidad sin
metas y objetivos claros.

Metas.- Son planes a largo plazo, determinados
por las necesidades, suelen ser altas y
visionarias pero no irreales. Ejemplo: Llevar a
cabo una campafia publicitaria para lograr mas
aceptacidén publica.



Objetivos.- Contienen resultados explicitos vy
especificos, seran practicos, posibles, pero
establecidos con cierta flexibilidad.

Un objetivo incluird los siguientes elementos:

v :Quién?: Establecimiento especifico de los
individuos que realizaran el objetivo.

v  :Qué?: Logro especifico cuando el objetivo se
alcance.

v’ ;Cuidndo?: Momento temporal especifico en el que
el objetivo se alcanzara.

v Grado de calidad: Criterios especificos de
éxito que hay que alcanzar.

Para definir el Presupuesto del plan de
publicidad primero debemos definir los objetivos
de la publicidad, escribir la estrategia de
publicidad y definir lo que incluiréa la
ejecucioén.

Objetivos.- Relacionados con las actitudes, se
refieren a lo que se quiere lograr con ella;
éstos casi siempre definen las metas de
conciencia y actitudes “conocimiento” en relacidn
con el mercado meta “Target”.

Estrategia creativa.- proporciona orientacién
sobre lo que debe comunicarse en el mensaje
publicitario y cémo deberia transmitirse. Debe
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saber muy bien para quién se estd realizando la
publicidad, debe definir el premio/beneficio que
obtendrd el mercado meta al resolver el problema
o al aprovechar una oportunidad, y describir el
“Tono” compatible con la personalidad del
producto.

Ejecucién.- Se debe considerar el manaul de
identidad corporativa para cumplir con las
directrices del uso del nombre, la marca y el
logotipo de la compafiia en la publicidad, se debe
determinar las ubicaciones y la linea de
productos.
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CAPITULO 4

Disefio del Plan de Medios
Publicitarios
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DISENANDO EL PLAN

Antes de poner en practica

Descargar archivo de excel.

Pongamos un ejemplo: Una inmobiliaria realiza un
conjunto residencial de 550 casas con los
siguientes datos:

Renta de oficinas de representacidn
U $80,000 mensuales por tres afios
Sueldos y salarios administrativos
Director $50,000 mensuales
Secretaria $8,000 mensuales
Director de obra $35,000 mensuales
Vendedores (8) $10,000

Intendente $5,000 mensuales

Luz y agua $5,000 mensuales
Teléfono $8,000 mensuales

Internet $2,500 mensuales

0000000 CC

Otros $10,000 mensuales
Gastos generales de construccién por toda la obra
0 $500,000 por casa

Definicién del Brief de medios para presupuestar:

www . codigopostalmx.com




Consideraremos los siguiente medios publicitarios
para promover la venta de los inmuebles:

TV

Radio

Periodicos

Revistas

Volanteo
Espectaculares
Pantallas Rotativas
Parabuses
Marquesinas

Posteo

Activaciones Publicitarias BTL
Vallas Moéviles

Perifoneo
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Internet

Realizaremos actividades Publicitarias durante
todo el afio a excepcidn de Junio; poniendo
énfasis en el UGltimo trimestre del aflo ya que se
acercan las fiestas y el target deseado recibe
aguinaldos y mayores préstamos.

El plan de medios dependerd del costo
publicitario por cada medio; considerando un
costo de $80,000 mensuales; osea $960,000
anuales.
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CONCLUSION

Este E-book pretende mostrar un ejemplo
ilustrativo para que cualquier lector pueda
identificar los pasos, los medios y las métricas
para elaborar un plan de publicidad empresarial
enfocado a sus necesidades.
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“"MARKETING DIRECTO
A TU NEGOCIO”

Plan de Publicidad desarrollado por
Codigo Postal México.
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